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El alza del petréleo mejorara la percepciéon y disminuira las barreras para que los
espafioles adquieran su vehiculo eléctrico

La decisiébn mas importante para comprarse un vehiculo eléctrico en Espafia reside en el precio
y su comparacion con los de combustion.

Miércoles, 19 de octubre, 2021-. Una encuesta realizada a 14.052 ciudadanos europeos, entre
los que se encuentran 2.015 espafoles, por la consultora Element Energy, ha recogido sus
opiniones sobre la voluntad de eleccién del vehiculo eléctrico y algunos de sus principales
elementos, detectando igualmente las barreras de la movilidad eléctrica en el necesario camino
para su despliegue en los hogares, ciudades y pueblos espafioles. Las organizaciones Transport
& Environment, ECODES y Fundaciéon Renovables han realizado la adaptacién a Espafia del
estudio.

El andlisis de los datos para nuestro pais ha hallado que el principal desincentivo que lastra el
despliegue del vehiculo eléctrico es el factor de compra, en relacién a la paridad de costes que
se da actualmente entre los vehiculos nuevos eléctricos respecto a los vehiculos de combustion.
No es el unico, pero si que, segun los escenarios elaborados, acelerar el abaratamiento permitiria
alcanzar un 100% de eleccion de compra antes de 2050, electrificando el mercado de turismos
y descarbonizando el sector del transporte.

Factores decisivos para los consumidores
espaiioles frente a la decision de compra
de vehiculos eléctricos.

El precio de compra de un coche es el factor que
mas influye e leccion de todos los consumidores
encuestados f

En Espafia hay 245 puntos de recarga por millén de
habitantes, [a media de Europa esta en 573 puntos
de recarga por millén de habitantes

Los vehiculos de hidrégeno no son u Iternativa viable a los
BEV segun los consumidores. Hay qu: acar el problema de
la eficiencia del hidrégeno. Su prec na media de 12.000
euros mas que el de un coche eléctrico, y siendo 4.800 euros
mas caro en 204

Respecto a los coches propulsados por combustibles sintéticos
(e-fuels) esta alternativa es menos rentable en términos de
costes de funcionamiento
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Segun el estudio, el escenario elaborado donde se ha planteado alcanzar la paridad de costes
en 2028 es el que mejores resultados arroja, permitiendo invertir la dafina tendencia actual
donde predominan las ventas de vehiculos hibridos e hibridos enchufables. Estos vehiculos son
el gran lastre para un amplio despliegue del vehiculo eléctrico puro, siendo necesario controlar
sus ventas y barajar su prohibicion, como ha acordado la Uni6n Europea para poner fin a sus
ventas a partir de 2035, por lo que los gobiernos deberan preparar el terreno para su eliminacién
gradual. De hecho, incluso el escenario de un rapido despliegue masivo de puntos de recarga y
la mejora de la autonomia de las baterias no influye para estas elecciones, lo que permite
vislumbrar que el uso del equipo eléctrico y la bateria en los hibridos enchufables es infimo. Bajo
otros diferentes escenarios, un acelerado desarrollo tanto de vehiculos de pila de hidrégeno
como de combustibles sintéticos, no tendria repercusion en el despliegue efectivo del eléctrico
puro.

Asi, los consumidores tienen una preferencia clara por los vehiculos cero emisiones sobre los de
combustion interna gracias a las herramientas politicas, las ayudas actuales y la concienciacion
gue ha provocado forzosamente la guerra de Ucrania y la urgencia de disminuir nuestra
dependencia energética y electrificar el transporte. El predominio de la movilidad eléctrica en el
futuro es un objetivo respaldado por los ciudadanos, que segln la encuesta reaccionan de
manera claramente positiva a la idea de adquirir un vehiculo eléctrico en escenarios en los que
se resuelven las barreras presentes en la actualidad.

Finalmente, el estudio incluye una serie de recomendaciones con el fin de superar cuanto antes
las barreras que retrasan la eleccion de compra. Como destaca Ismael Morales, responsable de
comunicacion y politica climéatica de Fundacion Renovables, “aquellos particulares se les sugiere
un aporte de proactividad en la busqueda de informacion contrastable para poder acertar con las
decisiones ante el multiple abanico actual y futuro en el portfolio de vehiculos, acudiendo a los
canales de comunicacion adecuados y evitar basarse en opiniones y percepciones generales.
Muchas de estas estan generadas por los intereses de mantener el negocio de los combustibles
fésiles, unos combustibles que, de ahora en adelante, no van a volver a los niveles de precio a
los que hemos estado acostumbrados décadas atras. La electricidad es y serd mas barata, y sin
emisiones.”

También las empresas, por otro lado, deben facilitar la implantacién de puntos de recarga en sus
instalaciones, electrificando sus flotas empresariales. Ademas, deberian comenzar a elaborar y
disefar planes de movilidad sostenible al trabajo con la electromovilidad como pilar base, siendo
también fundamental la informacion correcta por parte de los concesionarios sobre las ventajas
y las caracteristicas técnicas y ambientales de los vehiculos eléctricos. En este sentido, Carlos
Rico, policy officer de Transport & Environment, sefiala que “Los trabajadores estan exigiendo a
sus empresas que les den la opcién de poder moverse de manera mas sostenible. Las empresas
tienen el deber de facilitar esta eleccion a sus empleados, instalando puntos de recarga en sus
instalaciones y electrificando su flota. Gracias a ello muchos de estos vehiculos de empresa
eléctricos pasarian tras pocos afios al mercado de segunda mano, contribuyendo de manera
clara al abaratamiento de la electromovilidad.”



A su vez, el apoyo de las diferentes Administraciones Publicas es indispensable para vertebrar
todas las recomendaciones y avanzar hacia la electrificacion. Desde la implementacion de una
reforma fiscal verde que ponga en valor el principio de “quien contamina paga”, hasta
incrementos de ambicion en planes y normativas nacionales y europeas. “Favorecer la
produccion de vehiculos eléctricos, desincentivar la compra y limitar la publicidad de vehiculos
contaminantes, poner solucién a las trabas burocréticas, desplegar la infraestructura de puntos
de recarga adecuadamente, lanzar campafias de informaciéon y concienciacion entre la
ciudadania, y dotar de ayudas a particulares y empresas que elijan vehiculos 100% eléctricos,
son cuestiones que deben tener respuesta desde la esfera gubernamental. No puede usarse mas
dinero publico para combustibles fésiles. En un momento en el que la seguridad e independencia
energética estan en juego, Espafia debe aprovechar sus recursos limpios para descarbonizar el
transporte coherentemente. EIl momento es ahora”, sefiala Cristian Quilez, responsable de
politicas publicas y gobernanza climatica de ECODES.
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