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INTRODUCCIÓN

 Periodismo ambiental

 Campo creciente y estratégico

 ¿Afecta a las decisiones de las empresas?  

“El periodismo ambiental es 

todo: es energía, ecología, 

economía, sociedad, 

consumo…” 

“Las noticias relativas al medio 

ambiente están en todas partes y 

cruzan transversalmente todas las

secciones del periódico”,
John Vidal The Guardian



PERIODISMO ESPECIALIZADO VS PERIODISMO AMBIENTAL 

“El periodismo ambiental es 

todo: es energía, ecología, 

economía, sociedad, 

consumo…” 

“Las noticias relativas al medio 

ambiente están en todas partes y 

cruzan transversalmente todas las

secciones del periódico”,

Experto

Metodología 
periodística

Rigor

Contenidos: 

• Costas y especulación urbanística

• Energías

• Transporte

• Atmósfera

• Problemas urbanos: 

contaminación, ruido, etc.

• Agricultura

• Nuevas tecnologías

• Políticas públicas

• Organización del sector

• Desarrollo sostenible

• Turismo e impacto

• Seguimiento y estudios

• Población

Fernández Reyes (2003). “En torno a la definición del 

periodismo ambiental”. Ámbitos. Sevilla
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consumo…” 
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PERCEPCIÓN DEL RECEPTOR

CIS (2007): CASI UN 60% 

DE LA POBLACIÓN 

RECONOCE NO ESTAR 

LO SUFICIENTEMENTE 

INFORMADO

¿CUÁL ES EL PAPEL DEL PERIODISTA?

CAUSAS

CONSECUENCIAS
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Identificación

Características 
formales

Características 
informativas

Tratamiento informativo de la 

cuestión energética. Año 2008
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PERIODISMO ESPECIALIZADO VS PERIODISMO AMBIENTAL 

“Las noticias relativas al medio 

ambiente están en todas partes y 

cruzan transversalmente todas las

secciones del periódico”,

Mercado Saez (2015) “Cambio climático y energía. Una 

relación desdibujada en la prensa española
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LAS ENERGÍAS RENOVABLES EN LOS MEDIOS (2018)

“Las noticias relativas al medio 

ambiente están en todas partes y 

cruzan transversalmente todas las

secciones del periódico”,
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Solo en un 13,41% en titulares 
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“Las noticias relativas al medio 

ambiente están en todas partes y 
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UNA PROPUESTA PARA LA FUNDACIÓN RENOVABLES

“Las noticias relativas al medio 

ambiente están en todas partes y 

cruzan transversalmente todas las

secciones del periódico”,

Medios 
propios

Medios 
pagados

Medios 
ganados

Menciones 
Compartidos
Comentarios 

Repost, reviews…

Website, blog, intranet…
Plataformas sociales propias (Twitter, Facebook, Youtube, LinkedIn…)

Ads
Display
Influencers
Contenido promocional
Pago por clic
Anuncios en medios online
…



UNA PROPUESTA PARA LA FUNDACIÓN RENOVABLES

Estrategia de comunicación digital

Canal de 
comunicación

Actividad Comunidad Visibilidad Interacción Difusión

Página web y blog Frecuencia de 

publicaciones, 

respuesta a los 

comentarios, 

difusión de 
contenidos

Número de 

suscriptores, 

Suscriptores al 

newsletter, visitantes, 
etc. 

Número de 

menciones o de 

veces compartidos 

enlaces, audiencia, 
etc.

Comentarios, 

contenido 

compartido, enlaces 
entrantes

Usuarios únicos, 
audiencia, impacto

Twitter Frecuencia de 

tweets, tasa de 

menciones y de 

retweets, número de 
conversaciones

El número de 

followers y su 
evolución

Número de 

menciones, número 

de listas que 

referencian a la 

institución, número 
de impresiones, etc. 

Número de 

menciones, número 

de retweets, número 

de favoritos, número 
de clics en enlaces

Número de personas 
que recién el tweet, 

Facebook Frecuencia de 

publicaciones, tasa 
de respuesta

Número de fans y 
evolución

Menciones en el 

timeline de la 

institución o de 
directivos

Personas que 

comentas, usuarios 

que interactúan, 

números de Me 

Gusta o 
compartidos, etc. 

Alcance

Youtube Número de vídeos Número de 
suscriptores

Número de 
comentarios

Me gusta, 

comentarios y 
compartidos

Número de visitas

Linkedin Frecuencia de 
publicaciones

Número de 
seguidores

Menciones Clicks, Me gusta y 
compartidos

Medios de 
comunicación

Notas de prensa, 

entrevistas, 

videocomunicados, 
etc.

Audiencia Número de 

publicaciones, 
sección, diseño, etc.

Noticias 

compartidas en las 

redes sociales, 

comentarios en la 
web, etc.
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Visibilidad
Indicadores de 

localización
Indicadores de 

valoración

Características 
formales

Tratamiento 
informativo

Fuentes 



UNA PROPUESTA PARA LA FUNDACIÓN RENOVABLES

Información

• Fotonoticia

• Fotogalería

• Última hora

• Exclusiva

• Datos claves

• Documento

• Directo

• Recortes de 
prensa

• Nubes de 
etiquetas

• Cronologías

G. Interpretativos

• Meme

• Mapa 
conceptual

• Homenajes

• Infografías

• Viñetas

• Making of

• Perfil 

• Comentarios

G. diálogo

• Foto declaración

• Entrevista

• Citas de tuits

• Encuesta

• Entretuit

Referencias

• Titulares

• Informes

• Teaser

• Tutoriales

• Reportajes

Adaptado de: García-Avilés, J. A., & Arias Robles, F. (2016). Géneros periodísticos en los formatos visuales de 
Twitter: una propuesta de tipología [Journalism genres in Twitter’s visual formats: a proposal for
classification]. Textual & Visual, 9, 101–132. Retrieved from
http://textualvisualmedia.com/images/revistas/9/articulos/generospe.pdf
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Muchas gracias

@FrancisPaniagua

FrancisPaniagua

Contacto: fjpaniagua@uma.es


